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El área de I+D de la compañía guipuzcoana de lla-
ves JMA Alejandro Altuna se ha convertido en la co-
lumna vertebral de la firma. De hecho, buena parte
de los seis millones invertidos en los últimos dos
años se ha dirigido a la diversificación de productos,
una apuesta que comenzó en el año 1997. A día de
hoy, ofrece a sus clientes, además de llaves, máqui-
nas duplicadoras, telemandos y máquinas para su re-

producción. Otro paso importante en este área ha si-
do el desarrollo de tecnología ‘transponder’, los dis-
positivos electrónicos incorporados en la práctica to-
talidad de las llaves de los automóviles. JMA es la
compañía líder a nivel español y europeo en fabrica-
ción de llaves, cuenta con una capacidad productiva
de 450 millones de llaves al año y exporta cerca del
75% de su producción. Página 3

JMA invierte seis millones
en diversificar productos

• La empresa de Arrasate es líder europeo en producción de llaves
• Cuenta con una capacidad productiva de 450 millones de llaves/año

INFRAESTRUCTURAS
Conjuntamente con este ejemplar
distribuimos un Cuaderno sobre
Infraestructuras, en el que se
constata que el crecimiento eco-
nómico está íntimamente ligado
al impulso y desarrollo de las in-
fraestructuras, en sus múltiples
variantes. Un país con unas infra-
estructuras viales, tecnológicas,
energéticas, de telecomunicacio-
nes, etc. modernas es un lugar
atractivo para invertir.

OPINIÓN
“Somos parte activa en la
gestión de las soluciones
para salir de la crisis”,
Gregorio Rojo, presidente
de la Cámara de Álava P. 2

INDUSTRIA
El desdoblamiento del
gasoducto Bergara-Irún
culmina la segunda fase
del Euskadour P. 7
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Semantix desarrolla
‘Xtyle’, el primer
asistente informático
de escritura P. 23

MANAGEMENT
La UPV/EHU entra a
competir con Euskampus
en la Liga de la Excelencia
universitaria P. 35

Cidetek-IK4 avanza en
el desarrollo de nuevos
materiales para baterías y
células solares

Las inmejorables posibilidades de conexión ferroviaria con la línea
Madrid-Irún y el poder mantener la actividad complementaria con el Po-
lígono Industrial de Júndiz, han hecho que la Autoridad Portuaria de
Bilbao (APB) se haya decantado por la localidad burgalesa de Pancorbo
para ubicar su gran plataforma logística ferroportuaria de la Meseta. De
hecho la APB ya ha iniciado los trámites para adquirir 480.000 m2 en el
polígono ‘El Prado’ de ese municipio. La decisión se tomó el pasado 15
de octubre y aunque no se conoce la inversión total, este año se destina-
rán 10 millones de euros. Página 16

La compañía de viajes Carlson Wagonlit Travel ha conseguido dar carpe-
tazo a la crisis con un repunte significativo en sus resultados de los últi-
mos meses, especialmente en las divisiones ‘business travel’ y eventos. En
concreto los viajes de negocios han crecido un 5,5% hasta septiembre. De
mantenerse la tendencia en lo que resta de ejercicio, la compañía alcanza-
rá los 500 millones de euros en ventas, lo que representa un 4,4% de creci-
miento con respecto a 2009. En lo que respecta a la zona norte, donde
CWT cuenta con cuatro centros full service, nueve oficinas on-site y tres
oficinas de proximidad, crece a un ritmo del 7,6%. Página 26

CWT constata un repunte
de los viajes de negocios

Calogero Billante
aborda nuevos
mercados e
incide en I+D+i

La firma guipuzcoana de conser-
vas de pescado Calogero Billante ha
diseñado un plan estratégico con el
que pretende abordar nuevos mer-
cados, incidir en la I+D+i y poten-
ciar la imagen de marca, con el ob-
jetivo de convertirse en una
empresa de referencia y salir refor-
zada de la crisis. La empresa de
Mutriku se centra en anchoa y bo-
nito del norte, pero se abrió a otros
productos como el atún claro y las
gulas y actualmente cuenta con 60
referencias comercializadas bajo las
marcas Excellence, La Vicenza, La
Carlito y San Marcos. Página 15

La APB elige Pancorbo para
su terminal ferroportuaria
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