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INFORME SIDERURGIA

Koldo Unanue, CEO de  
AgileTV, repasa el momento 
de crecimiento de la compañía, 
que obtuvo unos ingresos ne-
tos de 35,4 millones de euros 
hasta junio. La tecnológica ha 
ampliado su ‘portfolio’ de pro-
ductos y tiene como reto llegar 
a nuevos mercados.               PÁG. 16

“Enfocados en 
‘streaming’,  
crecemos en ingresos, 
rentabilidad y talento”

E-NET

Las cifras registradas por la láctea Iparlat en los últimos ejercicios, 
410 millones de euros de ventas en 2024 y 5,4 de beneficio, consoli-
dan su crecimiento en el mercado. Este año prevé alcanzar la fase 
de estabilidad y rentabilidad y “entrar con fuerza” en un 2026 que 
coincide con el cambio de ciclo estratégico (2025-2029).    PÁGS. 24-25

ITSAS-LUR

Euskadi apuntala sus 
cimientos gracias a 
la ejecución de nuevas 
infraestructuras que 
permiten su avance y el 
desarrollo económico de 
grandes sectores como 
el de la construcción  
o el transporte.

INFRAESTRUCTURAS

bilbaoDendak, 25 
años con el comercio
Rafael Gardeazabal apunta 
que la plataforma, de la que es 
presidente y que este año ce-
lebra su 25 aniversario, ha si-
do clave en la transformación 
del comercio de Bilbao. PÁG. 34

SERVICIOSLA FIRMA

“Álava, territorio 
abierto y dinámico 
en tiempos de 
incertidumbre”
Saray Zárate, Diputada  
de Desarrollo Económico y  
Sostenibilidad de Álava.  PÁG.14

A PESAR DE SOPORTAR UNOS ARANCELES DEL 50% 
PARA EL MERCADO DE EE.UU., EL SECTOR DA SEÑA-
LES DE RECUPERACIÓN Y SE ADAPTA AL NUEVO ES-
CENARIO PARA SEGUIR COMPITIENDO.        PÁGINAS 7-13

Siete años después de su im-
plantación en Euskadi, la so-
ciedad de valores Diaphanum  
logra consolidarse en el merca-
do vasco, con 1.100 millones 
de euros en activos bajo ges-
tión a cierre de 2024, un 30% 
más que el año anterior.    PÁG. 32

Diaphanum cumple 
sus expectativas 
de crecimiento  
en la zona norte

INVERSIÓN

El proyecto de la compañía gui-
puzcoana, con sede en Oiartzun, 
supone dar validez a la estrategia 
de combinar matricería y fabrica-
ción aditiva para ofrecer un servi-
cio integral y de alta calidad, al 
tiempo que pone de manifiesto la 
apuesta de la empresa por la tecno-

logía punta, ya que en los últimos 
años Mausa ha invertido de forma 
sostenida en crear uno de los par-
ques de maquinaria aditiva más 
amplios de España. El nuevo pro-
totipo, que surgió del desafío de 
Berria Bike, marca todo un referen-
te en el sector del ciclismo. PÁG. 4

Mausa: primer 
prototipo de bicicleta 
eléctrica realizado 
mediante impresión 3D

MANUFACTURING


